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S soplesalci in soplesalkami se pogosto spominjamo,
kak{en u`itek je plesati na nastopih, kjer je ob~instvo
{tevil~no, ko ~uti{, da si s plesalci, glasbo in polno dvorano
eno. Posebna energija, ki se je ne da opisati. Z nasme{kom
pa se ~lani AFS France Marolt spominjamo nastopa v Tr-
bovljah, edinega nastopa v zadnjih letih z majhno udele`bo
gledalcev, saj nas je v velikem kulturnem domu gledalo le
deset ljudi. Razlogov za malo{tevi~lni obisk je verjetno ve~,
zagotovo pa je bil eden od njih pomanjkljiva promocija in
medijska najava nastopa. 

Po eni strani je zanimanje za folklorno dejavnost veliko,
sploh ~e sodimo po {tevilu delujo~ih folklornih skupin in
obiskih za~etnih in nadaljevalnih folklornih seminarjev.
Pozabljamo pa, da je tu {e ogromno ljudi, ki folklornih
plesov {e nikdar niso videli. Niso jih spoznali, ker za
nastope in prireditve folklornih skupin preprosto ne vedo,
saj v poplavi dogodkov potro{ni{ke kulture, katere su`nji
smo, dogodki folklornih skupin ne najdejo ustreznega
mesta. 

Vsi si `elimo mno`i~ne obiskanosti ve~jih nastopov folk-
lornih skupin, vendar se ta `elja ne uresni~i sama po sebi.
Za dobro promocijo folklorne skupine in njenih prireditev
si moramo vzeti veliko ~asa, koristi pa nam obvladanje ko-
munikacijskih ve{~in in poznavanje medijev. Premalo se
zavedamo klju~ne vloge medijev v na{em `ivljenju na-
sploh, pa tudi njihovih posrednih in neposrednih vlog, ki
jih odigrajo v razvoju folklorne dejavnosti. Mno`i~ni
mediji so danes ena pomembnej{ih institucij vsake dru`be,
saj ustvarjajo in soustvarjajo dogodke in njihove pomene. 

NOVI^ARSKE VREDNOTE

V medijski terminologiji poznamo t. i. novi~arske vrednote,
pri katerih gre za dejavnike/kriterije, ki dolo~ajo, kdaj do-
godek postane novica. Med najpogostej{e in najpomem-
bnej{e novi~arske dejavnike za prepoznavanje novi~arskih
vrednosti novic {tejemo: {irino vpliva, ki nam pove, da je
dogodek tem pomembnej{i, ~im ve~ ljudi zadeva in ~im
bolj neposreden je njegov vpliv; zemljepisno bli`ino do-
godka, ki izhaja iz tega, da bli`e, kot je dogodek, ve~ja je
verjetnost, da bo zanimal ciljno ob~instvo; ~asovnost, ki
poudarja, da bolj kot je novica sve`a, pomembnej{a je;
prominentnost dogodka je kriterij, ki poudarja poro~anje
o pomembnih in znanih ljudeh; novost, ki pomeni, da so
redki dogodki, ki jih ve~ina ljudi nikoli ne do`ivi
neposredno, za ob~instvo zelo zanimivi; in konfliktnost
(Erjavec 1999). 

^e `elimo biti medijsko odmevni, je prav, da omenjene de-
javnike poznamo in jih pri promociji upo{tevamo.

VPLIVI NA IZBIRO VSEBINE MEDIJEV

Medijski teoretiki poleg novi~arskih vrednot med vplive na
izbiro vsebine {tejejo tudi `elje in potrebe ob~instva, do
~esar imam sama bolj kriti~en odnos, saj menim, da ljudje
pod okriljem nekih zasidranih navad in ustaljenih pri~ako-
vanj beremo/poslu{amo/gledamo tisto, kar nam je dano
oziroma ponujeno. Tematska pomembnost, ki jo obliku-
jejo posamezni mediji, so odraz splo{nih norm in vrednot
v dru`bi, interesov naslovnikov ter usmerjenosti medijev
(nekateri mediji pokrivajo vse vsebine, drugi se osredinjajo
na politiko, gospodarstvo, {kandale, {port, razvedrilo …). 

Medijev, ki bi izrecno pokrivali dejavnosti, ki se ukvarjajo
z ohranjanjem in poustvarjanjem ljudskega izro~ila, ni (z
izjemo Folklornika), prav tako se zdi, da mediji namenjajo
malo prostora in ~asa rubrikam, ki bi pokrivale kulturo. @al
se morajo folklorne skupine dobesedno boriti za kan~ek
medijske pozornosti.

KDO SO NOVINARJI?

Novinarji niso ogla{evalci in naj z ogla{evanjem ne bi bili
povezani! Kot pravi Kodeks novinarjev Slovenije (2002):
“Prvo vodilo dela novinarjev je pravica javnosti do ~im bolj{e in-
formiranosti.” Med klju~ne smernice pa kodeks dodaja {e
resnicoljubnost in preverjanje informacij. Zaradi mnogih
dejavnikov, povezanih z nastajanjem prispevkov, novinarje
vedno omejuje ~as, saj imajo praviloma izjemno kratke
roke za oddajo prispevkov. 

Mo~ medijskega poro~anja je treba razumeti tudi v lu~i
dostopa do mno`i~nih medijev. “Kdor ima dostop do
mno`i~nih medijev, ima mo~, in to so predvsem politi~ni elite, ne
pa obi~ajni ljudje, ~eprav splo{ni model demokracije pre-
dpostavlja enakost vseh dr`avljanov pri pravici do govora” (Poler
Kova~i~ 2004). V praksi se na `alost prav lahko zgodi, da bo
za kak{no dalj{o objavo novinar ali uredni{tvo potrebovalo
malo spodbude za objavo va{ega napovednika ali inter-
vjuja. Spodbuda se najve~krat lahko izrazi v obliki nastopa
folklorne skupine v zameno za objavo dalj{ega ~lanka. Sicer
pa se je treba z mediji pogovarjati kot kulturni akter, o
katerem je vredno pisati, saj folklorne skupine poustvar-
jajo slovensko glasbeno in plesno izro~ilo, kar je treba
ve~krat poudariti. 

VZPOSTAVITEV STIKA Z MEDIJEM

Tudi pri {e tako majhni folklorni skupini je pametno imeti
nekoga, ki sodeluje in ima stike z mediji ali skrbi za pro-
mocijo. Ta oseba mora skupino dobro poznati, seznanjena
mora biti z vsemi podrobnostmi delovanja in imeti veliko
potrpljenja. Najla`e se do objave dogodka dokopljemo prek
zvez in poznanstev. ^e jih skupine nimajo, je treba stik z
medijem preprosto vzpostaviti tako, da se po{lje elektron-
sko sporo~ilo na naslove uredni{tev ali novinarjev. To je naj-
manj, kar lahko storimo, je pa res, da samo z elektronsko
po{to odmevnosti ne bomo dosegli in bo veliko bolj us-
trezen osebni stik. Oseba, ki vzpostavlja stike z mediji, naj
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se predstavi, napi{e, zakaj naj bi objavili najavo dogodka,
zakaj se je skupina odlo~ila prav za medij, kateremu pi{e.
Pametno je dodati kratko predstavitveno gradivo o skupini
in koncertu oziroma prireditvi, ki jo skupina pripravlja. 

^e skupina pusti dober vtis pri novinarju in pridobi osebni
kontakt novinarja ali medija, je na dobri poti, da ji je ob
naslednji ve~ji prireditvi, ki jo bo pripravljala, prihranjeno
moledovanje za objavo najave koncerta. Priporo~ljivo je, da
si oseba, ki skrbi za medije, kontakte novinarjev shranjuje,
dodaja, vzdr`uje. Adrema ali seznam novinarjev in ure-
dnikov je namre~ eno najpomembnej{ih orodij v odnosih z
mediji in jo dopolnjujejo imena medijev, njihovi naslovi,
imena in priimki novinarjev in urednikov, telefonske
{tevilke, naslovi elektronske po{te in {tevilke faksa. 

ROKOVANJE Z NOVINARJI

Prav vsi u~beniki o komuniciranju z mediji narekujejo, da
je z novinarji treba ustvariti dober odnos. Zagotovo so zelo
pomembni zaupanje, spo{tovanje dogovorov, korektno
sodelovanje in dosegljivost. Novinarje obve{~ajte le, ko je
to smiselno, ko gre za kak{en ve~ji dogodek (obletnica folk-
lorne skupine, letni nastop), in le tiste, ki se jih dogodek
dotika – folklorna dejavnost sodi na podro~je kulture. 

Selekcija je bistvena; ~e boste informacije po{iljali na vse
mo`ne naslove uredni{tev in novinarjev, boste medije po
nepotrebnem obremenjevali, posledi~no pa vas ne bodo je-
mali resno. Obvestilo o prireditvi po{ljete novinarju in na
skupni elektronski naslov uredni{tva. 

Napovedi morajo biti pravo~asne in zanimive – z
napovedjo napovemo dogodek. Za novinarje so pomembne
a`urne novice, torej nekaj, kar se {e ni zgodilo (Jernej~i~
2007). 

VSEBINA NAPOVEDI

Najprej povemo najzanimivej{e o prireditvi, ali gre na
primer za posebno prireditev, obletnico folklorne skupine,
predstavitev ~esa novega, morda zanimivega gosta. Sledi
navedba kraja in ~asa dogodka. 

Pri napovedi ne boste zgre{ili, ~e boste odgovorili na
klju~na novinarska vpra{anja, pri tem pa bodite kar se da
udarni:

- kaj napovedujemo,
- kdo napoveduje,
- kje se bo zgodilo,
- kdaj se bo zgodilo,
- kako se bo zgodilo (novosti, posebnosti),
- zakaj (ozadje dogodka – podrobnosti).

Na koncu navedite kontaktne podatke (najbolje osebe, ki je
zadol`ena za komuniciranje z mediji) za morebitna do-
datna pojasnila in informacije. Napovedi morajo biti
slovni~no pravilno napisane, besedilo mora biti jasno,
razumljivo, pravilno, upo{tevati moramo pravopisna,

slovni~na in skladenjska pravila, ne pozabimo tudi na pra-
vilen zapis datuma in ure dogodka (Jernej~i~ 2007). 

KDAJ POSLATI NAPOVEDI IN KJE 
NAJAVLJATI PRIREDITVE?

Ob vsaki najavi prireditve je potreben razmislek, koga
`elite obvestiti o prireditvi, kak{na je frekvenca izhajanja
dolo~enega medija in kako dale~ `elite, da se {iri va{a
napoved. Mo`nosti je veliko, vpra{anje pa je, kateri medij
bo va{o najavo objavil. 

Najbolj priporo~ljivo je, da po{ljete svoje gradivo na ~im
ve~ mo`nih naslovov, seveda z mero razuma. ^e je prire-
ditev npr. v Kranju, je smiselno o njej obvestiti lokalne ra-
dijske postaje, lokalne televizije in ~asopise ali medije, ki
pokrivajo gorenjsko regijo. Najve~ mo`nosti za najavo
prireditve imate s t. i. napovedniki – od tiska, kulturnih
napovednikov na radijskih postajah, televiziji, ne pozabite
tudi na internet (napovednik.com, spletni portali) … Prav
tako so za najavo {e vedno aktualni plakati, letaki …

O ve~jih dogodkih medije obvestite `e prej, kar pomeni, da
napoved po{ljete tudi mesec pred prireditvijo. Glavna, str-
njena in mo~na komunikacija pa se odvije dva tedna pred
prireditvijo. Pri najavi dogodka ali prispevka o njem se je
treba osrediniti tako na medije s {irokim dosegom (npr.
napovednik prireditve v Delovem Deloskopu, podobni
napovedniki v razli~nih medijih – internet, radio), kot tudi
na t. i. regijske ~asopise (npr. Gorenjski glas, Dolenjski list
…). 

Glede na novi~arske vrednote in nekatere zna~ilnosti na-
cionalnih radijskih programov in televizije si upam trditi,
da bodo imele manj{e folklorne skupine, iz manj{ih krajev,
te`ji dostop do teh ustanov, lahko pa bodo bolj uspe{ne in
odmevne na lokalni ravni.

PREDSTAVLJANJE NA TELEVIZIJI 
IN RADIU

Ko je folklorna skupina ali nekaj njenih ~lanov povabljenih
v televizijsko ali radijsko oddajo, da bi promovirali skupino,
prireditev ali ima celo dalj{i intervju, je treba premi{ljeno
izbrati ljudi, ki bodo znali primerno predstavljati dogodek
ali skupino. Tudi tu velja, da morajo nastopajo~i ~lani folk-
lorne skupine dobro poznati podatke skupine in podrob-
nosti dogodka, ki ga folklorna skupina pripravlja.
Nastopajo~e osebe morajo poznati osnove bontona,
za`elena je odsotnost pretirane treme pred javnim govo-
rjenjem, predvsem pa morajo dosegati dolo~eno stopnjo
kulture govornega izra`anja, kar pomeni, da tisto, kar mis-
lijo povedati, ustrezno spravijo na dan. V tem kontekstu
je pomembna razumljivost povedanega, ne po`iranje
besed, pravilno poudarjanje, hitrost govora, nagla{evanje.
Mediji imajo mo~an vpliv na nas, njihovo sporo~ilnost
pogosto podzavestno ponotranjimo. Prav tako naj bi imeli
mediji tudi izobra`evalno funkcijo, zato mora biti tudi skrb
za govorno kulturo ena najpomembnej{ih nalog, ne samo

Kako delati

78



radijskih in televizijskih novinarjev in voditeljev, temve~
tudi drugih ljudi, ki se pojavljajo v javnosti. 

PRI^AKOVANJA

Nikdar ne smete pri~akovati preve~. Bodite realni. Folk-
lornim skupinam namre~ ni tuje, da o njihovem dogodku
ne `eli poro~ati nih~e, kajti novinar se za udele`bo na do-
godku oziroma o njegovi predhodni najavi odlo~i na pod-
lagi zanimivosti vsebine in glede na preostalo dogajanje
tistega dne. Poudarjam, da komuniciranje z mediji in pro-
mocija skupine zahteva celega ~loveka in da to delo nikakor
ne gre jemati z levo roko. 

Res je, da folklornim skupinam ni postlano z ro`icami, kar
se ti~e dostopnosti do medijev, vendar je vredno vztrajati,
saj sta delovanje in uspeh folklorne skupine pogosto
odvisna tudi od medijske pozornosti. 
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